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POPULACE 25-34 |et

(VEKOVA)

Budovani
CiLE komunity,
prodejni kanal,
reklamy
(marketing)
FB Ads, FB
< Shops, FB
NASTROJE analytika, FB
pixel, FB 1Q
Vizualni obsah,
reakce mezi
uzivateli, nastroje
TIPY na cileni uzivateld,
interakce s
komunitou,
vytvareni udalosti
TOP Samsung, Coca-
STRANKY Cola, YouTube,

McDonalds

1,5 miliard
meésicné

3,60 miliénu

33 % uzivateld

52 %

48 %

18-24 let

Vizualni identita,
oslovit mladé
publikum,
promovat produkty,
pouto s vasi
komunitou,
influence marketing

|G shopping, |G
Business (reklamy),
Favikon (lepSi cileni),
Mojo (kreativni
Stories), InShot (strih
videi)

Fotit produkty, budovat

vizualni identitu pomoci

kvalitnich fotek,
autenticita a
spontannost pomoci
Stories a Zivé, relevatni
hashtagy, soutéze s
cenami, influencefi

Nike, Victorias
Secret, Huda
Beauty, Chanel

Hashtagy, vizualni obsah,
publikace s kreativnim a

808 miliond 436 milionu 443 miliond
meésicné mesicne meésicné
2 milidny 786,3 tisic 1,48 miliony

40 % uzivateld 47,2 % uzivatell 10 % uzivatelu

57 % 70 % 15 %
43 % 30 % 77 %
40 % GEN Z
25-34 et 25-34 et '
35% GENY
Budovani sitg, Monitoring médif, SEO webovky,
budovani osobni sdileni obsahu vitrina
znacky, ohledné vaseho obrazkd, cileni
promovat sv{j oboru, pouto s na Zeny,
obor, komunitou, vysoka
zviditelnovat o zvysen retencni doba,
firmu, sdilet sv(j viditelnosti osoby prodej
Zivot, sledovani i znacky

novinek

Pinterest Business
(reklamy), Tailwind
(planovac), Shop The
Look (klikni a kupuj),
Try On (pomoci
rozsirené reality)

Sales Navigator,
Reklamy, Waalaxy
(nastroj pro
vyhledavani prodeju),
Shield (nastroj na
analyzu)

Twitter for business,
Tweetdeck (spravce
profilu), Audiense
connect (chatbot),
Talkwalker (analyza)

Podpora vztahu se
zakazniky, hahstagy,
byt strucny, vizualni

obsah, vysoka
frekvence prispévkd,
adoptace tond mistni
komunikace, vyhybat
se komercnim
prispévkim

Klicové slova v
popisech, pfipinani
obsahu pravidelné,

vizualni obsah,

nasténky pro
spoluprace, video
obsah, vytvaret
kreativni "pins"

objektivnim obsahem,
slogany, indetifikovani
lidi zapojenych do vasi
publikaci, dobra
frekvence pridavani
prispévkd

Harpers Bazaar,

Amazon, Google, PlayStation, Xbox, Nordstrom,
Microsoft Chanel, Samsung L.L.Bean, April and
Mobile May

1 miliarda
mésicné

2,5 miliard
meésicné

8,05 miliénu 1,46 miliona

112 miliénu 30,8 % uzivatelu
uzivatelu pres 10S
54 % 40 %
46 % 60 %
25-34 let 16-24 let
Zalozeni komunity, Navrhovat vyzvy,

blizkost s mladou
cilovkou, vytvaret
viralni obsah,
vysoka interakce,
kreativni a vtipny

ziskat viral a
proslulost,
zlepseni SEO na
webu, video show,
pouto se zakazniky

pomoci videa, obsah,
hledani novych humanizovani
zakaznikU firmy
YT Analytics, TikTok Analytics

(analyza), TikTok
Shopping, TikTok
Live (zivé vysilani)

TubeBuddy (diagndzy),
VidiQ (analyza,
optimalizace)

Promovani vizualni
identity a autenticity,
investovani spravného
materialu, klicové slova
v popisku, zaujmout
pozornost v prvnim
sekundach, pékny
nahled, struktura videa

VyuZiti efektq,
soutéze, nebyt
serizni, byt zabavny,
sleodvat trendy k
vybudovani viralu,
interakce s influecery

@gymshark,
@chipotle,
@target, @amazon

Lego, PlayStation,
GoPro, Red Bull



